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Befragungszeitraum: August 2026

Reprasentativ nach Geschlecht, Altersgruppen und Bundesland
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57 Deutscher Wein
nehmen deutschen W]Td geSChétZt.

Wein als qualitativ
hochwertig wahr

64% nennen Deutschland als attraktives Weinland

47% gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis

40% vielfaltig und abwechslungsreich
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57%

nehmen deutschen

Wein als qualitativ
hochwertig wahr

Wertschiatzung kommt nicht
immer im Warenkorb an.



wurden haufiger deutschen
Wein kaufen, wenn sie besser
wussten, welche Weine
wirklich gut sind.
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IST DER
SCHLUSSEL




Was zahlt beim
Weinkauf?
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56% 47 45

Herkunftsregion Rebsorte Empfehlungen
von Freunden
oder Familie




44, 32% 30%

Preis Auszeichnungen Etikett oder
Flaschendesign




50

wlrden einen Wein
eines wenig bekannten
Familienbetriebs kaufen
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Verbraucher sind bereit,
Neues zu entdecken.

72% 93%

trauen Discounter und begrifen die

Fachhandel die gleiche Forderung kleiner

Weinqualitat zu Weinguter durch
grol3e Handler
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ORIENTIERUNG —

einfach machen

GESCHICHTEN

mit dem Produkt verbinden
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ORIENTIERUNG

einfach machen

GESCHICHTEN

mit dem Produkt verbinden

ENTDECKUNG

durch Verflgbarkeit
ermdglichen
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